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Aufgabenstellung :

Marketing ftr den Wohnstandort Wuppertal machen!
Ausgangslage:

Genugend Wohnraum in unterschiedlicher Qualitat ist vorhanden.

Sehr gutes Preis-Leistungsverhaltnis im Vergleich zur Rhein- und
Ruhrschiene, was aber kaum bekannt ist.

Image der Stadt Wuppertal als Industriestandort.
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Zusammensetzung des Kreises

Vertreten sind folgende Wuppertaler Immobilienakteure:

- Wohnungsbaugesellschaften
- Makler

- Architekten

- Sparkasse

- Bautrager

- Wirtschaftsférderung

- Stadt Wuppertal

- Uni
- Wuppertal Marketing
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Externe Unterstltzung durch:

Prof. Dr. Jorg Erpenbach
Prodekan Marketing Management der BiTS in Iserlohn

Mit Kompetenzen in den Bereichen Marketing
und Wohnungs- und Immobilienwirtschaft

Hat schon fur zahlreiche andere Wohnungsvermarktungsprojekte gearbeitet.

Kontakt kam Uber die GWG zustande.
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Vorgehensweise:

Kurzfristige Aktionen
oder

langfristige Visionen?
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Entscheidung flr eine
pragmatische Strategie:

Konzept- und Mal3inahmenentwicklung
fir eine exemplarisch ausgewahlte Zielgruppe
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Die Wahl fur eine Zielgruppe fiel auf ...

... Studenten

Begrindung:

- Zukunftsorientierte Zielgruppe

- Standortvorteil Universitat nutzen

- klar beschriebene und zahlenmalfiig fassbare Zielgruppe
- ,gut zu finden”
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Vorubergehende Erweiterung der Arbeitsgruppe
um Vertreter der Bergischen Universitat

Wir erhielten folgende Informationen:

- insgesamt studieren ca. 14.000 junge Menschen an der Uni
- 17 % der Studenten wohnen in Wuppertal

- 20.000 Abiturienten usw. bewerben sich fur die Uni

- 11.000 erhalten einen Zulassungsbescheid

- maximal 3.000 kdbnnen angenommen werden

- im letzten Jahr waren es 2.200 Studenten
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Mini-Wettbewerb, zu dem 5 junge Agenturen kurzfristig
far einen Beitrag aufgefordert wurden.

Briefing (Auszug):

Die neu zu entwickelnden Kommunikationsmafl3nahmen sollen dazu
beitragen, die potentiellen Studenten davon zu tberzeugen, nicht nur an der
BUW zu studieren, sondern auch in Wuppertal zu leben bzw. zu wohnen.
Hierbei sollte in einer Auflage von 10.000 Ex. eine innovative Ansprache
(Postkarte, Flyer 0.A.) im Zusammenhang mit der Versendung der Zusagen
erarbeitet werden, die auf eine neu zu konzipierende Internetprasenz fuhrt.
Auf dieser Microsite soll Uberzeugend uber die Vorteile des Lebens bzw.
Wohnens in Wuppertal informiert werden und es ist ein eindeutiger
Mehrwert zu schaffen, bspw. tber die Verlinkung mit ergdnzenden Seiten
(Stadt Wuppertal, Bafdg, Wohnungsunternehmen, Kultur, Sport,
Freizeitangebote etc.).
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ldee der Agentur wisuell

Versand von 11.000 polaroid-ahnlichen Flyern gemeinsam mit den
Zulassungsbescheiden

Aufbau einer Internet-Prasenz www.wuppertal-nur-hier.de
Anreize durch Gewinnspiel

Werbung durch Plakate, Postkarten, Abreil3zettel usw.

In meiner Wobhvung im Briller Viertel
Komme ich S0 richtig in Schnang.
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Erste Ergebnisse:

Wuppertal fingen 2.800 Studenten ihr Studium an (nach 2.200 im Vorjahr)
Gute Zugriffszahlen auf den Internet-Seiten

Zustimmung von Uni und Partnern
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... und wie geht es welter beim

Marketingkonzept Wohnen in Wuppertal?
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Entscheidung flr eine neue Zielgruppe:

Einpendler nach Wuppertal

In einer Klausurtagung im Januar 2011 wird der

Arbeitskreis die Aufgabenstellung prazisieren, Ideen
und MalRnahmen entwickeln sowie sich Gedanken zur
weiteren Finanzierung des Marketingkonzeptes

machen.
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Fazit:
Es gibt noch viel zu tun!

Wir sind auf einem guten Weg!

Unsere Stadt hat das Engagement aller verdient!




